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Waar gaan we het over hebben?

°* Watis Self Service BI?

* Ontwikkeling BI markt

* 3 tools uitgelicht

* Self Service Bl als dienstverlening
e Stellingen

°* b5tips

°* Vragen



De accountant van straks
bouwt aan een nieuwe app

Voor acooumanes is mu tog werk, maie door de digialsering veranden dit
sned. Wie nu geen data-analisten aancrek en de toezichtsregels vesandert, mist
die slag ‘Hes gt straks niet meer om uren dedareren. maar bytes!
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Sales Analysis

Segment *  Reglon »  SalesRep Name
Sales vs Margin by Sales Rep Total Revenue by Product Group = $67,119,296
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Sales Analysis

Segment > Regilon > Sales Rep Name » Product Group
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Sales Analysis
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Sales Analys
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Reglon » Sales Rep Name

Total Revenue by Product Group = $47,966,041
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Bl wereld totaal in 2012
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Classic vs new players in 2012
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Classic vs new players in 2013
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Classic vs new players in 2014
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Classic vs new players in 2015
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Classic vs new players in 2016
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Ability to execute

2012 vs 2016
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*  Qlik View -> Guided Analytics
° Qlik Sense -> Drag-and-drop Self Service Bl

* Veel kennis over Qlik beschikbaar in Nederland
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Volledig drag-and-drop
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Microsoft

Power Bl
Snel ontwikkelend Bl product

Onderdeel van brede Microsoft suite
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{P Welke tool is het beste?
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Remaining relevant, Rob Nixon

Helft van de klanten overweegt over te stappen:
* Drie kwart vindt dat ze te weinig contact hebben met hun accountant

* Tweede derde wil meermaals contact per jaar, slechts 8% over
compliance taken

* 80% vindt real time actueel inzicht belangrijk
* 60% vindt forecasting en planning belangrijk



Self Service Bl als dienstverlening
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Stellingen
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#6 9 O 8 There are no questions asked yet.

Ask the first one!
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5tips om zelf aan de
slag te gaan
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#1: Wie Is Je doelgroep?
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#2:. Wie Is de eigenaar van het
dashboard?
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#3:. Zorg voor de juiste kennis &
competenties
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#4: Begin klein en bouw stap
voor stap uit
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#5: Vraag naar ervaringen van
anderen



Vragen?
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https://dub01.online.tableau.com/#/site/finextbv/views/Accountancycongresdashboard_0/Dashboard?:iid=1

